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CHESTIONAR DESPRE POTENŢIALUL  DE DEZVOLTARE  TURISTICĂ  ÎN ZONA 

CÂMPINEI 

Obiectiv:-identificarea factorilor de potenţial turistic 

1.CARE  SUNT FACTORII  POTENŢIALULUI  NATURAL  TURISTIC AL  ZONEI CÂMPINA? 

 Fondul morfoturistic,relief: ___________________________________________________ 

 

 Rolul turistic al climei: _______________________________________________________ 

 

 Fondul turistic hidrogeografic: ________________________________________________ 

 

 Potenţialul turistic biogeografic : ________________________________________________ 

 

2. CARE SUNT FACTORII  POTENŢIALULUI  ANTROPIC AL ZONEI CÂMPINA? 

 Potenţialul turistic cultural, arheologic , monumente: ________________________________ 

 

 Obiective turistice de natură istorică: ____________________________________________ 

 

 Obiective turistice cu însemnătate arhitectonică şi artistică,structură urbană şi rurală,biserici: 

___________________________________________________________________________ 

 

 Obiective turistice cu caracter etno-folcloric,gastronomic,tradiţional: ___________________ 

 

 Potenţialul turistic, tehnico-economic,infrastructura: ________________________________ 

 

 Potenţial socio-demografic,structura pe vârste şi sex,migraţia: _________________________ 
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3  CARE  SUNT  FACTORII  DE ORGANIZARE ŞI DEZVOLTARE AL BAZEI TEHNICO-

MATERIALE PENTRU TURISM  ÎN ZONA CÂMPINEI? 

 Structuri de cazare,hoteluri, pensiuni,B&D,etc: ___________________________________ 

 

 Structuri de alimentaţie pentru turism,restaurante,fast-food, ,etc: ______________________ 

 

 Structuri turistice de tratament balneo-climateric ,saline SPA , sanatorii ,etc : _____________ 

 

 Structuri de primire turistică de agrement şi divertisment cultural, recreere şi odihnă,teatru, 

centre culturale, parcuri, evenimente, etc:________________________________________ 

  

 Structuri de transport(căi ferate , public urban, metrou) : ____________________________ 

  

 Structuri de promovare şi comercializare turistică, suveniruri,chiosc,centre: ______________ 

 

4 CARE SUNT FACTORII  DE INFLUENŢĂ CE VOR CONTRIBUI  LA IDENTIFICAREA  

STRATEGIEI  DE DEZVOLTARE  A  POTENŢIALULUI  TURISTIC  ÎN ZONA CÂMPINA? 

 politic , legislativ,fiscal: ______________________________________________________ 

 economic,investiţional,infrastructural,industrial,agricultură:___________________________ 

 demografic şi profesional: _____________________________________________________ 

 social,şomaj,nivel de trai,structură: ______________________________________________ 

 cultural,divertisment, obiceiuri,tradiţii,etno-folclor: _________________________________ 

 IT&C,platforme,internet: ______________________________________________________ 

 business,conferinţe,târguri ,expoziţii: ____________________________________________ 

 profesional, managerial, gastro hotelier: __________________________________________ 

 promoţional,suport material, PR, evenimente: _____________________________________ 

5 .CE FACTORI POTENŢIALI  EXISTENŢI  VOR FI LUAŢI  ÎN ANALIZA PENTRU 

DEZVOLTAREA ŞI PROMOVAREA TURISMULUI  ÎN  ZONA  CÂMPINEI? 

 naturali geografici, de relief:___________________________________________________ 

 climaterici:_________________________________________________________________ 

 demografici: _______________________________________________________________ 

 investiţii în baza materială, în infrastructură şi modernizări: __________________________ 

 economici,industrial- hotelieri, alimentari, suveniruri, construcţii,agricoli,etc: ____________ 

 sociali,profesionali,educaţionali: ________________________________________________ 

 culturali: ___________________________________________________________________  

 folclor: ____________________________________________________________________ 

 tradiţii şi obiceiuri: ___________________________________________________________ 

 potenţial administrativi,locaţii,servicii,centru de promovare,consiliere: __________________ 

 fonduri  şi instrumente structurale UE: ___________________________________________ 



 înfrăţiri cu alte oraşe pentru schimburi de experienţă şi turişti: _________________________ 

 comunicare şi promovare,participare la evenimente în ţara şi străinătate: ________________ 

 afilieri,asocieri cu organizaţii, asociaţii de turism naţionale şi internaţionale: _____________ 

 altele: _____________________________________________________________________ 

  6 CE STRUCTURI INOVATIVE PROPUNEŢI PENTRU DEZVOLTAREA SUSTENABILĂ ŞI 

DURABILĂ A ECOTURISMULUI ÎN ZONA CÂMPINA? ARGUMENTATI! 

 parc industrial: ______________________________________________________________ 

 incubator de afaceri: __________________________________________________________ 

 business angel: ______________________________________________________________  

 cluster inovativ: _____________________________________________________________ 

 asocieri managerial: __________________________________________________________ 

 asocieri de activitati - industrie alimentara,hoteliera,show buiss,bancara, sport.wellness.etc: 

___________________________________________________________________________ 

 aliante competitive- parteneriate: ________________________________________________ 

 societati mixte: ______________________________________________________________ 

 infratiri institutionale: ________________________________________________________ 

 asocieri corporatiste: _________________________________________________________ 

 holding: ___________________________________________________________________ 

 asociatie intercomunitara: _____________________________________________________ 

 

 


