= v -umiyy

ASOCIATIA PROFESIONALA A FORMARII iIN ADMINISTRATIA PUBLICA
LOCALA www.cinag.org_cod fiscal 26450220, cont bancar RO78BRDE445SV92779094450, deschis la
BRD sucursala Victoria_Splaiul Independentei nr.2K, sector 3,Bucuresti, telefon /fax 0213124161,email
secretariat@cinag.org; Operator de date cu caracter personal:33646

CHESTIONAR DESPRE POTENTIALUL DE DEZVOLTARE TURISTICA TN ZONA
CAMPINEI

Obiectiv:-identificarea factorilor de potential turistic

1.CARE SUNT FACTORII POTENTIALULUI NATURAL TURISTIC AL ZONEI CAMPINA?

X4

Fondul morfoturistic,relief:

*,

X4

Rolul turistic al climei:

*,

*

Fondul turistic hidrogeografic:

0

X4

Potentialul turistic biogeografic :

*,

2. CARE SUNT FACTORII POTENTIALULUI ANTROPIC AL ZONEI CAMPINA?

% Potentialul turistic cultural, arheologic , monumente:

«» Obiective turistice de natura istorica:

% Obiective turistice cu insemnatate arhitectonica si artistica,structura urbana si rurala,biserici:

% Obiective turistice cu caracter etno-folcloric,gastronomic,traditional:

% Potentialul turistic, tehnico-economic,infrastructura:

% Potential socio-demografic,structura pe varste si sex,migratia:
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CARE SUNT FACTORII DE ORGANIZARE $1 DEZVOLTARE AL BAZEI TEHNICO-

MATERIALE PENTRU TURISM TN ZONA CAMPINEI?
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X/ X/
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Structuri de cazare,hoteluri, pensiuni,B&D,etc:

Structuri de alimentatie pentru turism,restaurante,fast-food, ,etc:

Structuri turistice de tratament balneo-climateric ,saline SPA , sanatorii ,etc :

Structuri de primire turistica de agrement si divertisment cultural, recreere si odihna,teatru,
centre culturale, parcuri, evenimente, etc:

Structuri de transport(cai ferate , public urban, metrou) :

Structuri de promovare si comercializare turistica, suveniruri,chiosc,centre:

4 CARE SUNT FACTORII DE INFLUEN7A CE VOR CONTRIBUI LA IDENTIFICAREA
STRATEGIEI DE DEZVOLTARE A POTEN7ZIALULUI TURISTIC TN ZONA CAMPINA?

X/
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R X X X K X SR KA
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X/
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X/
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L)
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politic , legislativ,fiscal:
economic,investitional,infrastructural,industrial ,agricultura:
demografic si profesional:
social,somaj,nivel de trai,structura:
cultural,divertisment, obiceiuri,traditii,etno-folclor:
IT&C,platforme,internet:
business,conferinte,targuri ,expozitii:
profesional, managerial, gastro hotelier:
promotional,suport material, PR, evenimente:

.CE FACTORI POTEN7IALI EXISTEN7I VOR FI LUATI 1IN ANALIZA PENTRU

DEZVOLTAREA S| PROMOVAREA TURISMULUI TN ZONA CAMPINEI?
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naturali geografici, de relief:
climaterici:
demografici:
investitii Tn baza materiala, in infrastructura si modernizari:
economici,industrial- hotelieri, alimentari, suveniruri, constructii,agricoli,etc:
sociali,profesionali,educationali:
culturali:

folclor:

traditii si obiceiuri:
potential administrativi,locatii,servicii,centru de promovare,consiliere:
fonduri si instrumente structurale UE:




¢ Infratiri cu alte orase pentru schimburi de experienta si turisti:

%+ comunicare si promovare,participare la evenimente in tara si strainatate:
« afilieri,asocieri cu organizatii, asociatii de turism nationale si internationale:
R/ .
s altele:

6 CE STRUCTURI INOVATIVE PROPUNE71 PENTRU DEZVOLTAREA SUSTENABILA Sl
DURABILA A ECOTURISMULUI IN ZONA CAMPINA? ARGUMENTATI!

parc industrial:
incubator de afaceri:
business angel:
cluster inovativ:

asocieri managerial:
asocieri de activitati - industrie alimentara,hoteliera,show buiss,bancara, sport.wellness.etc:

X/ X/ X/ X/ /7 /7
L X X X R X S X 4

R/
A X4

aliante competitive- parteneriate:
societati mixte:

infratiri institutionale:

asocieri corporatiste:
holding:
asociatie intercomunitara:
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